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pyofesionales con experiencia de ®uchos aaeoajando e%

ol tica y apasionados por ensezar y divertirse en las clases. &>
Queremos que t@s las personas que tengan ganas puedan
forhar parte del mundo de Ia‘@wmunicaci Pol tica Qygital, o@

o

como s@e ahora, #ComPol Digital ;). Poreso, le dimos forma a

esta experiencia educaﬁ‘\/a para darte las mejores herrameentas a
tr&ePs de clases 100% online y en yiyo {Y con los rr%%més del

| X
rubro! o

A
AAA
¢Por qué Enter? Porque SOmMOos una escuela de #ComPol Digital

en la que vas a’estudiar casos reales, tgnto de cﬁmpaaeas {;pol ticas
° =

(o]

profesores que tien na larga trayectoria

como de ggsti n

yamag lo que’hacer® Nuestras €@ses estEn preparadas para oquqz]

aprendas mucho y la pases bien, porque paran tFos es clave
_ _ i !

qg§§prender tambi@n sea entretemﬁo. .

Lo |gitaLsgolvi eseal en pol tica despuds de Ia<>pandegnia,é

as que preparate, porque de Enter vas a 8355 listo para a@»%hwir

tod%s los aesa&)s del mundo de la #ComPal

¢

presenten y que quieras encaraf>

Digital que se te

enter
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Introduccion = 2

La evoluci n en la comunicaci ny sus herramientas vienen cambiando
la manera de hacer pol tica. La irrupci n de los medios digitales
modi ¢ larelaci n, el vnculoy laconversaci n entre los pol ticos, los

ciudadanos y los medios de comunicaci n.

Este programa se ha disezado con el objetivo de poder comprender el
potencial que tienen las herramientas y los canales digitales y su
in uencia en la sociedad.

Vamos a trabajar con marcos te ricos y casos prkcticos dentro de la
especialidad de cada docente. La visi n de cada uno de ellos ayudark al
alumno a que tenga todos los conceptos para entender este nuevo
paradigma al que se enfrenta e incorporar los conocimientos necesarios

para afrontar los desaf os que la comunicaci n pol tica digital demanda

en la actualidad. <+
o %

ent€r
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> medios.

ODbjetivos R
y destinatarios

¢Qué vas a lograr?

Comprender la teor a y los conceptos de la nueva comunicaci n
pol tica digital.

Adquirir una visi n integral que permita entender los ecosistemas
digitales, identi car las audiencias, analizar y medir datos y ejecutar
campaszas.

Elaborar estrategias comunicacionales en funci n de cada
plataforma.

Aprender a posicionar a tu candidato desde el lado o cial y no

o cial.
¢Para quién es? + 5\
¢ o
0. . & .
Este programa estk destinado a persorias que trabajen ée}n equipos de @

. ) . : : .
ggblernosomales/prow ales/nacionales, partidos pol4icos,
drganizaciones no gubernamentales, medios espegcializados en pal tica,
prensa y medios internos/externos, consultor@gencias de mpedios,
gstrategas y todos aquellos que vayan a Participar de campaa

digitgles w requieran de un conocimiento profugdo Qbse la
comunicaci n pol tieg digital y sus ampli caciones enaforma«s Yy

i \
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Unidad 1. Benditas redes sociales.

- ¢C mo armar un equipo digital para campaza? En qud consiste
cada rol.

- C mo plani car contenidos: qu@d contary ¢ mo.

- ¢C mo armar una estrategia?

Unidad 2: Creacion de Contenidos Digitales.

- Estrategia de contenidos.

- Herramientas para armado de un Brief. { Alguien quiere pensar en el
Objetivo Comunicacional?

- ¢El contenido es el Rey? Finalidad y audiencias.

- El mAgico mundo de la producci n audiovisual: Tareas, recursos y
cronogramas. Foto y video para redes sociales: nociones bksicas,
formatos y tips. El celular: Aliado imprescindible para los hechiceros

amateurs.

Unidad 3: Bases de datos y Escucha Social.

- C mo armar una base de datos desde cero.

- C mo se leen los datos. ¢Para qu@ sirven y qu@ son?

- Anklisis de la conversaci n: principales prestaciones que brindan las
herramientas de escucha social.

- Anklisis del sentimiento, cuAndo con ar y cu£ndo no en los datos
gue nos brindan las herramientas. Detecci n de las autoridades de la

conversaci n, clusters y nodos.



Unidad 4: Todos los caminos llevan a la pauta.
- C mo pautar durante una campaza.

- Qud tener en cuenta.

- Qu@d contenido priorizar.

- C mo analizar las m@tricas para mejorar las pr ximas pautas en

Meta.

Unidad 5: El lado B de las campanas (con B de
bueno, pero que nadie se entere)

- Qud es una campaaza de contraste y la diferencia con el lado B.

- C mo se arma un lado B y para qud sirve.

- Herramientas para posicionar a mi candidato desde lo no-o cial.

- C mo trabajar con la militancia.

Unidad 6: Redaccion creativa y otras mil maneras
de morir.

- Qud es laredacci n creativa. Importancia de la redacci n creativa
en redes sociales.

- Lineamientos ortogrk cos bAsicos. C mo se escribe en cada red,
qu@ tener en cuenta y cukles son los diferentes lenguajes.

Identi car c mo cuadra la personalidad de cada candidato en cada
per |I.

- Ejercicio: C mo convertir un texto en un copy adaptado a las
necesidades de cada red.

- Ejemplos de posteos creativos y campaszas de @xito. Lo que no hay
gue hacer.

- Storytelling y narrativa pol tica.



Unidad 7: Comunicacion politica en redes
sociales.

- Tipos de plataformas medikticas.

- Tipos de internautas pol ticos de las redes sociales.

- Discursos pol ticos en redes sociales.

- Discursos pol ticos y period sticos.

Unidad 8: Persuadir por las redes sociales.
- Convencer por las redes sociales.
- Conmover por las redes sociales.

-Raz nyemoci n en las redes sociales.

Duracion: 13 clases de 1 hora y media.
Modalidad: Online.
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Veni a estudiar

Comunlcauon Politica Digital
- sIn salir de tu casa.




