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Bienvenidos al curso de

Comunicacion Digr
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Modulo :

s Comunicacion
Social
:ﬂé Community
Manager



Temas Modulo

edes sociales.

bgle Ads Transparency, y por qué es tan

3 campaha digital.



META

Permite anuncios
oliticos, con requisitos
estrictos

Verificacion e
identificacion obligaorias
Leyenda “pagado por”

en los anuncios

TIKTOK

No permite publicidad
paga de contenido
politico

o Politicos y partidos pueden
tener cuentas organicas

e |dentificacion adecuada

X

Siacepta publicidad
politica, con restricciones

e Requiere aprobaciony
transparencia en el
financiamiento

e Debe ser honestoy no

e Sin recaudacion de fondos enganoso
Restricciones adicionales e Restricciones segun el
segun el pais pais

Segmentacion por intereses y
geografica

Viralidad | Uso organico

Instalacion de agenda | Tono
politico

GOOGLE
NOTORIEDAD E INTENCION DE VOTO

7
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Cambridge Analytica: how 50m Facebook records were hijacked

1 ?
Approx. 32,000 US The app also collected data such

voters (‘seeders’) as likes and personal information
were paid $2-5 to from the test-taker’s Facebook
take a detailed account, as well their friends’
personality/ political ~ data, amounting to over 50m

test that required people’s raw Facebook data
them to log in with
their Facebook
account Friend's
data
o®e e®e
D eee 10
® © .‘ 0. 5) ©
(&} &} @ @
g AL R T
sers data . . .
e®e e®e
oM e o M o
o e o Ue

Algorithms combined the data with
other sources such as voter records

to create a superior set of records
(initially 2m people in 11 key
states*), with hundreds of data
points per person.
These individuals could then be
targeted with

based on their
personality data

The personality quiz results were
paired with their Facebook data -
such as likes - to seek out
psychological patterns

Guardian graphic. *Arkansas, Colorado, Florida, lowa, Louisiana, Nevada, New Hampshire, North Carolina, Oregon,

South Carolina, West Virginia

BECAUSE TRADITION IS NOT OLD-FASHIONED

webste?
W':“(hwrn(h gdition
onarys

HI@LY

BIBLE

Look up’marrige’ad
get back to me.
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https://www-theguardian-com.translate.goog/news/2018/may/06/cambridge-analytica-how-turn-clicks-into-votes-christopher-wylie?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=es&_x_tr_hl=es&_x_tr_pto=tc

CAMPANAS PRESIDENCIALES
EN ARGENTINA 2023

MILEI

NARRATIVA
ANTISISTEMA
Y DISRUPTIVA

ENFOQUE
CRECIMIENTO
ORGANICO EN REDES

SEGMENTACION
JOVENES,
DESILUSIONADOS

MENSAJE
“LA CASTA
TIENE MIEDO”

MASSA

OFICIALISTA/
ANTILIBERAL

PUBLICIDAD
DIGITALY
TERRITORIALIDAD

DIVERSAY
ORIENTADA A
CADA PROVINCIA

NEGOCIACION
Y CONSENSO

E Campaiia digital basada en redes sociales

e  Su estructura se apoyo en influencers libertarios, creadores de contenido y militantes digitales
espontaneos.

° Prioridad absoluta en TikTok, Instagram y YouTube Shorts con contenidos breves, virales y
emocionalmente cargados.

° Memes, frases cortas y confrontaciones publicas con figuras politicas, todo amplificado en redes.
77 Segmentacion desde lo organico

e  Adiferencia de otras campafias que invierten fuerte en paid media, Milei aposté al crecimiento

organico con mensajes que conectaban con el “sentir” del votante joven, precarizado o decepcionado
con la politica.

° Reforzd su base con streamings, entrevistas en medios alternativos y canales de YouTube libertarios.
il Presencia territorial minima, pero simbdélica
No hizo grandes actos ni recorridas masivas como otros candidatos, pero si participaciones muy

mediaticas que eran luego capitalizadas en digital (como su irrupcién en los debates o sus arengas
publicas).

Lo Mensaje simple, directo y repetido

° Su eslogan “La casta tiene miedo” y su idea de cerrar el Banco Central se volvieron simbolos
emocionales.

° Busco instalar ideas fuertes y faciles de recordar.

enter

DIGITAL SCHOOL



ﬁ Martyn Mcfly ) Tincho McKuka
. Y @martinmpaz / @tinchomaldonad

o Sergio Massa &
@SergioMassa - Seguir

El debate se vi6 en todo el pais y con alta participacion en bisquedas. Principales 20 busquedas en Google relacionadas a Javier Milei durante £ ol debate decis of o o]
i o A ilei , . o o N el aebate decis olra Cosa, pero esto es |0 que
En todo el pais se buscé mas sobre Milei. el debate. Las busquedas realizadas principalmente en CABA, Mendoza . P .
. Y . . . verdaderamente pensas de la educacién y la salud.
Buena jugada de @SergioMassa involucrando al electorado indeciso o y Cérdoba

blanco. Inicialmente funcioné veremos resultados. #BuenDia @ Sergio Massa & @SergioMassa

Yo si creo en la educacion y la salud publica, gratuita y de calidad.

S et Seroi Mimee Argentine, Uttimo o) El debate, si bien pocas veces modifica el voto, hoy sin dudas marcé un
antes y un después.

Hay que transformarlas no destruirlas.

R ———— S—— S——————
puntual puntual
2  milei pasantia Aumento 7  denuncias de plagio milei Aumento
h puntual puntual
3 libro de milei plagio Aumento 8 plagio libro milei Aumento
puntual puntual
4 quien gano el debate massa milei Aumento 9 porque no le renovaron la pasantia a milei Aumento
. G = puntual puntual
Desglose comparativo por subregion Subregion v &, <> <
5 milei pasantia Aumento 10 milei psicotecnico banco central Aumento
® Javier Milei ® Sergio Massa Ordenar: Interés por Javier Milei v " # . -~ 5 W PR
puntual puntual
1 Mendoza L |E— e A
12 milei pasantia banco central Aumetntol 17 plataforma de campania de milei Aumento
puntua puntual .
2 Ciudad Auténoma de Buenos Aires — [ 9:42 p. m. - 12 nov. 2023 ®
13 psicotecnico Aumentol 18 pasantia de milei en el banco central Aumento
3 Tierra del Fuego — puntua puntual
14 milei pasantia bcra Aumento 19 ilei club Aumento
4 Buenos Aires [ |ms—) milei clubes
puntual puntual
5 Jujuy T 15 fallecio santiago forlin Aumento 20 denuncia plagio milei Alinento

Armtial
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CUENTA PUBLICITARIA

Administrar

@ Administrador de archivos

Apps de negocios

=

Configuracion de la pagina

Facturacion

Ver pagina

Configuracion de pago

Saldo actual

$0,00

No tienes ningun pago pendiente en este momento.

Como efectuaras el pago

2 Visa - 4908

Maria Cecilia (38584289)

Historial de pagos

& Descargar el dltimo recibo

Servicio de ayuda

& Como funciona la facturacién de anuncios

Cualquier importe que gastes que supere el saldo disponible o el limite de crédito de este método de

pago se cobrard a través de tus otros métodos de pago

Métodos de pago ()

Visa-4908  Principal

Vence el 04/23

Actividad de pago
Fecha Método de pago

21/9/2020 Visa - 4908

(® Qué hacer si se produce un error en el pago
() Abrir el servicio de ayuda

Agregar método de pago

Importe Estado

$12323 e Pagado



CONFIGURACION DE LA CUENTA PUBLICITARIA

Content DA Anuncios (413373123549, w

Configuracion de la
cuenta publicitaria

Configuracion de la cuenta publicitaria

Pagos de negocios

S Roles de la cuenta publicitaria
i Realiza pagos, administra métodos de pago y edita la informacién de tu negocio.

contentmarketingDA v Administra las personas en la configuracién del negocio. Esta cuenta publicitaria

- Abrir configuracién de pago pertensce alin.hegacio

Desactivar cuenta publicitaria
[:-> Abrir configuracién del negocio

®: Cuentas publicitarias
= Paginas

£ Configuracion de pago
@ Notificaciones

-f% Plantillas de nombres




Administrador de anuncios

Elige un objetivo de la campania

Mas informacioén

Reconocimiento de
marca

Alcance

Trafico
Interaccion

Instalaciones de la
app
Reproducciones de
video

Generacion de
clientes potenciales

Conversiones

Ventas del catalogo

Trafico en el
negocio

Cancelar
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Descargos de responsabilidad

Para vincular las cuentas publicitarias:

e Ve atu pagina.Sila pagina se administra en el administrador comercial, tienes que acceder
a ella desde alli para completar el resto de los pasos.

e Hazclic en Configuracion.

:_:"l".; cion » Nueva experiencia para paginas
Nueva experiencia para

b Obtén autorizacion para publicar anuncios sobre temas
paginas

sociales, elecciones o politica

Los anuncios sobre ter ar ren un alto nivel de

¢/ Accesoala pagina

Historial de administracion de la
pagina

@ Calidad de la pagina ¢Donde publicaras los anuncios?

ar anuncios 2CCio un pais donde

@ Recomendacion de la pagina te acion. En la may a del actualmente,
@ Mensajeria avanzada

. o Ta\s .
@ Uso compartido de datos Argentina e nter
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https://business.facebook.com/

Descargos de responsabilidad

Para vincular las cuentas publicitarias:

e En Administrar los descargos de responsabilidad, selecciona el descargo de

responsabilidad que quieras vincular y haz clic en Vincular cuenta publicitaria.

Qué deberas hacer
para publicar anuncios sobr

Confirmar tu identidad
firmar t
Crear un descargo de responsabilidad pare q rala

Vincular una cuenta publicitaria al descargo de respensabilidad

Conectar una cuenta de Instagram (opcional)

Confirma tu identidad
2 :

firmaci6

n en tu per Publica anuncios sobre temas sociales, elecciones o politica en Instagram
(opcional)

v nformacion ) emas socia C 5 u
ﬁ Maria Cecilia i i ) r
No iniciada Conectar Instagram

DIGITAL SCHOOL




Informacion del anunciante

Descargo de responsabilidad
Frente de Todos Buenos Aires

Numero de teléfono
+541155285551

GIL

Correo electronico
hola@frentedetodos.com

il o
Sitio web

www.frentedetodos.com

Direccion

Libertador 850, , Ciudad Autonoma de Buenos Aires, Argentina 1001

Mas informacion

DIGITAL SCHOOL



@ Inactivo
Identificador de la biblioteca: 614174378301209

15 may 2025 - 17 may 2025 - Tiempo de actividad
total: 9 h

Plataformas @

Categorias =4

;& Tamaio de publico estimado: >1 mill. @
B3 Importe gastado (ARS): $9 mil - $10 mil @

@ Impresiones: 20 mil - 25 mil @

Ver detalles del anuncio

% Horacio Rodriguez Larreta

Publicidad - Pagado por Volvamos Buenos Aires

Gran charla hoy con @pedrorosemblat Muchas gracias
@somosgelatina por la invitacion!

@ Inactivo
Identificador de la biblioteca: 1259192569138167

15 may 2025 - 16 may 2025 - Tiempo de actividad
total: 10 h

Plataformas @

Categorias =4

& Tamano de publico estimado: >1 mill. @

B3 Importe gastado (ARS): $20 mil - $25 mil @

@ Impresiones: 50 mil - 60 mil @

Ver detalles del anuncio

> Horacio Rodriguez Larreta
Publicidad - Pagado por Volvamos Buenos Aires

Volvamos Buenos Aires.

@ Inactivo
Identificador de la biblioteca: 653426184349620

15 may 2025 - 16 may 2025 - Tiempo de actividad
total: 14 h

Plataformas @

Categorias =4

& Tamanio de publico estimado: >1 mill. @

B3 Importe gastado (ARS): $60 mil - $70 mil @

@ Impresiones: 125 mil - 150 mil @

Ver detalles del anuncio

% Horacio Rodriguez Larreta

Publicidad « Pagado por Volvamos Buenos Aires

Volvamos a lo que funciona.

@ Inactivo

Identificador de la biblioteca: 1359067355389351

14 may 2025 - 16 may 2025

Plataformas €@

Categorias =4

& Tamano de publico estimado: >1 mill. @

Bs Importe gastado (ARS): $15 mil - $20 mil @

@ Impresiones: 45 mil - 50 mil @

Ver detalles del anuncio

% Horacio Rodriguez Larreta

Publicidad - Pagado por Volvamos Buenos Aires

Un poco de lo que fue esta mafiana en @_paraisofiscal y
A24 con @antoniolaje

HACIAMOS SE
PLANIFICABA"

e

enter
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Facebook Ads

Facebook - Instagram



Facebook Ads

Es la plataforma publicitaria de Facebook que permite
a través de los comportamientos de |los usuarios en sus
productos ofrecer la informacion para exponerlos a

anNnuncios.

enter
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https://youtu.be/N96gVO_tGVc?list=PLMwjnwqWiTVohpBT-AmcxfM6cs18E74DT

Biblioteca de anuncios

Preparacion de la campana



FACEBOOK

Argentina w = Temas sociales, eleccion.. w

Alberto Fernandez

6 @alferdezok©)
1.019.754 Me gusta * Politico

@alferdezok @
2.658.608 seguidores

Anuncios de Alberto Fernandez
K

Q, Alberio Fernandez

sta pagina: Argentina (3)

vermas | M Gasto total de la pagina en anuncios sobre @
temas sociales, elecciones o politica

$4.424.125

Ver detalles del gasto

ae 13 ersonas que

Gasto reciente de la pagina en anuncios (5 ]
sobre temas sociales, elecciones o politica

dias*odejul-17 jul 202

Argentina

S0

enterl



Derecho al Future

Publicidad - Page or Derecho al Futuro

Asl estemos trabajando en La Matanza, siempre con la merada hacia
adelante. Vamos #DerechoAlFuturo

Identificador de |a biblioteca: 217915500976244
@ Activo

En circulacidn desde el 10 sep 2023

Plataformas @

Categorias «§

6 anuncios usan este contenido y texto

O

Derecho al Futuro

Publicidad « ¢ por Derecho al Futuro

Nuestro gobierno esté muy presente en La Matanza. Sigamos
avanzando #DerechoAlFuturo

Identificador de Ia biblioteca: 15335455680783111
@ Actvo

En circulacion desde el 10 sep 2023

0

Plataformas (@
Categorias =g

6 anuncios usan este contenido y texto

Derecho al Futuro

Publicidad - Pagado por Derecho al Futuro

lTodo lo que hicimos y estamos haciendo en Tres de Febrero.
fDerechoAlFuturo

Identificador de la biblioteca: 968523014263362
@ Active

En circulacidn desde el 10 sep 2023

Plataformas @

Categorias g

6 anuncios usan este contenido y texto

Derecho al Futuro

Publicidad - Pagado por Derecho al Futuro

Estamos y estaremos presentes en San Isidro, evenzando
#DerechoalFuturo

Identificador de la bibhioteca: 2135922390084511
@ Activo

£n circulacidn desde el 10 sep 2023

Plataformas @

Categorias «q

6 anungiog psan\@ste contenidoy texto

enter
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Mas para Entre Rios
Publicidad - ¥agedo por Mas por Entre Rios

Sabemos como acompanarte para honrar &l esfuerzo de toda una vida
de trabajo

Vamos por méds derechos, vamos por mas Entre Rios

#BahiGobernador #VamosPorMés

Mas para Entre Rios
Publicidad - Pag

or Mas por Entre Rios

Sabemos como acompaharte para que puedas desarrollarte a la par
de la provincia.

Vamaos par més empleo, vamos por mds Entre Rios

#8ahlGobernador #vVamosPorMés

Mas para Entre Rios

Publicidad - Pa or Mas por Entre Rios

Hace siete afios iniciamos un cambio profundo en Gualeguaychd,
recorrimos de la mano de cada vecino y vecina el camino de la
transformacién.

Vamos por més mejoras para nuestra cludad

#MartinPiaggiointendente #GualeguaychiNosUne

Martin
Piaggio

MTEMENTE 2007

Mas para Entre Rios

Publicidad - |

por Mas por Entre Rios

Contamos con tu apoyo para crear nuevas oportunidades y hacer
realidad los suenos de ceda joven en nuestra provincia.

Vamos por mas Federal, vamos por més Entre Rios

#BahiGobernador #VamosPorMas

nip
J1a
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https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=AR&view_all_page_id=111616808684669&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=page&media_type=all

. ol
onv§r5|ones

I |
——
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Funnel de conversion

Primer

l J._]JL_‘_\_"L-)‘

. cualificado
04. Cliente
. depage AR 4 ACCION S °

- Visita la pagina web

- Ve un anuncio en Google / RRSS/ Otra web
- Ve el perfil en redes sociales

- Lee un articulo del blog

-etc.

- Llena formulario de contacto

- Se suscribe newsletter

- Empieza a seguir las redes sociales
- etc.

- Muestra interés en los correos
- Se apunta al webinar

- Visita la pagina de venta

- Se apunta a una lista de espera
- etc.

- Realiza la compra

enter
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Funnel de conversion

Unidos Santa Fe

Anuncios Informacion Publico

Informacion sobre el anunciante

Con el objetivo de aumentar la responsabilidad y la transparencia, Meta comparte mas informacion sobre las paginas y sus administradores. Mas detalles sobre |a transparencia

Transparencia de la pagina

Maxi Pullaro gobernador. #UnidosParaCambiarSantaFe

Paginas y cuentas Historial de la pagina @

@ @unidossantafeonline o+ Se fusiono con 0 paginas mas
552 seguidores - Editorial/opinion ) ill it
(7 El nombre de |la pagina se cambio 0 veces

X Pi&gina creada el 16 ago 2023

enter
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Funnel de conversion

Santa Fe, Argentina .- 7]
Santa Fe (ciudad de Argentina),
. |
Argentina
Capitan Bermudez, Argentina I —— |
Santo Tomeé, Argentina  —
Monte Vera, Argentina ]

enter
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Funnel de conversion

uniaos >ana re
Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe

En el departamento Garay, vota la U. Maxi Pullaro Unidos Santa Fe Unidos Santa Fe Unidos Santa Fe

gobemador - German Baumgartner senador. Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe @ Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe

#UnidosParaCambiarSantaFe
En Las Parejas, vota la U. Maxi Pullaro gobernador - En Capitan Bermudez, vota la U. Maxi Pullaro En el departamento Belgrano, vota la U. Maxi Pullaro
Damian Astegiano intendente. gobemador - Emanuel Lastra Intendente gobernador - Pable Verdecchia senador.
ZUnidosParaCambiarSantaFe ZUnidosParaCambiarSantaFe #UnidosParaCambiarSantaFe

UNIDOSSANTAFE.COM Watch More

UNIDOSSANTAFE.COM Watch More UNIDOSSANTAFE.COM Watch More UNIDOSSANTAFE COIA Watch More

DIGITAL SCHOOL




Unidos Santa Fe

NWH.UNIDCSSANTASE COM WWW.UNIDOSSANTAFE COM Unidos Santatfe

Funnel de conversion

Unidos Santa Fe Unidos Santa Fe Unidos Santa Fe

Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe
Este domingo, en el departamento San Lorenzo, Maxi Este domingo, en ef departamento La Capital, Maxi Este domingo, en Pueblo Esther, Maxi Pullaro
Pullaro gobernador - Ivan Luduena senador. Pullaro gobemador - "Paco” Garibaldi senador. gobernador - Kiney Compiano concejal.
ZUnidosParaCambiarSantaFe #lnidosParaCambiarSantaFe

WHNW.LNIDCSSANTAFECOM

Mas inform...

Mas inform... Mas inform...

Unidos Santa Fe

DIGITAL SCHOOL




Funnel de conversion

Unidos Santa Fe Unidos Santa Fe Unidos Santa Fe
Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe Publicidad - Pagado por Unidos Santa Fe
La U es mas trabajo. #UnidosParaCambiarSantaFe La U es mas oportunidades La U es mas industria.

#UnidosParaCambiarSantaFe #UnidosParaCambiarSantaFe

Learn More
UNIDOSSANTAFE.COM Learn More UNIDOSSANTAFE COM Learn More

enter
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Funnel de conversion

Salud publica
B Todos Padres con nifios pequefos (1-2 afos)
100% del importe gastado Padres con hijos en la primera etapa
314 anuncios escolar (6-8 afos)
Padres con hijos en edad preescolar
B Mujeres (3-5 aﬁos)
0% del importe gastado Importe gastado Padres con hijos preadolescentes (09-12
o $29.084.714 afios)
Padres con hijos adolescentes (13-17
Hombres afnos)
0% del importe gastado Seguridad ciudadana
0 anuncios Police

Policia Federal - PF
Policia Militar

enter
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Funnel de conversion

Publico personalizado Tl Seincluyeoseexcluye @ Tl
Publico personalizado Se incluye
Publico personalizado Se excluye
Publico personalizado a partir de una lista de clientes @ Se incluye
Publico personalizado a partir de una lista de clientes @ Se excluye

Porcentaje del importe gastado @ 1! Anuncios @ Tl
129% 35

0% 0

129% 35

0% 0

enter
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Tema 2

Publicos

IIIIIIIIIIIII



PUBLICOS PERSONALIZADOS

Lista de correos de
mi base de datos

1

et Ce

B e
8e 9

2 Depuracion

B8 28]

@uQ, @@

@,@ | @:@ i

I Iv

3 Uso Audiencia

2

Ningun usuario de

" FB atado

Correos mal

T digitados.

Apt
—

Cuando usen FB,
puedo llegarle a la
base total o parcial
(+segmentacioén)

enter

DIGITAL SCHOOL




PUBLICOS PERSONALIZADOS

Tus origenes

@
g

98
Lo

Sitio web

Actividad en la app

Catalogo

Origenes de Meta

[>

N

1]

<
e

Video

Formulario para clientes
potenciales

Experiencia instantanea

Compras

Experiencia de AR

D

&l

Bl

Lista de clientes

Actividad offline

Cuenta de Instagram
Eventos

Paagina de Facebook

Publicaciones en Facebook

Tus origenes

Sitio web

Actividad en la app

Catalogo

sta de clientes

Actividad offline

enter
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PUBLICOS SIMILAR

Tus origenes

@
c

o
%)
hee

Sitio web

Actividad en la app

Catalogo

Origenes de Meta

[>

i

1

oV

<>

Video

Formulario para clientes
potenciales

Experiencia instantanea

Compras

Experiencia de AR

3]

ED

Tus origenes

@‘ Sitio web

Lista de clientes

Actividad offline

=

5
&z

Cuenta de Instagram
Eventos
Pagina de Facebook

Publicaciones en Facebook

Actividad e

Catalogo

nla app

o

—

=

Lista de clientes

Actividad offiine




Audience Insight
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COMPARACION DE AUDIENCIAS

% Pbli Paai Me gusta 0 Cambio en
ap I agina
o T 9 de la... Me gusta...
Comparacion S
Sergio Massa | o ‘ 936 mil 2 7.8 mil
0 Abogado.Ministro de economia de la Nacidn ar. Twitter: twitter.com/SergioM...
b

@ Patricia Bullrich 483,7 mil T 1,6 mil
20

Contenido
publicado
32
44

enter
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Experimentos
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ENCUESTAS RECORDACION DE MARCA

Origen de anuncios de la prueba 2% Cerrar @ Practicas recomendadas de
configuracion

i 4 : - =
208 qpbures Incily e in pristnd Para lograr resultados de alta calidad,

® Cuenta la prueba debe:

Grupo de campaias @  Trabaja con mucho empuje

+ Para mejora de la marca, te

Campana recomendamos medir los anuncios
con al menos 2 millones de

Cuenta @ impresiones para poder reunir

Maria Cecilia (38584289 suficientes respuestas.

+ Para el aumento de conversiones,
recomendamos usar un

A Tu cuenta no cumple los requisitos para esta prueba L presupuesto publicitario de
Esta prueba esta disponible para las cuentas que gastaron $1.054.000 ARS en los Ultimos 90 dias 5.000 USD como minimo.
Ve al administrador de anuncios para crear anuncios o aumentar el presupuesto y cumplir este « Usa una estructura publicitaria
requisito. A continuacion, vuelve a configurar una prueba simple.
La complejidad en la superposicion
s de publicos publicitarios y las
Pagina @

diferentes fechas de publicacion
v de la campaiia pueden dificultar la
interpretacion de los resultados.

Calendario @  Céntrate en los resultados
comerciales que te importan

i p. €j., reconocimiento,
@ 12 de septiembre de 2023 © 05:07 AM Hora del Pacifice consideracion, intencion de
compra
Finalizacion

@ 11 de noviembre de 2023 © 04:07 AM Hora del Pacif

enter
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ENCUESTAS RECORDACION DE MARCA

Preguntas de la encuesta 2* Cerrar )

Normas para seleccionar tus encuestas

Idioma de la encuesta )
* Ademas de la encuesta estandar sobre

Espanol v recuerdo del anuncio, puedes
seleccionar hasta dos preguntas
adicionales para esta prueba

Pregunta de encuesta 1 « FElige encuestas en etapas diferentes del
embudo de marketing para obtener un

Tipo de pregunta de encuesta panorama completo del impacto de tu
marca

Recuerdo del anuncio estandar (obligatoria)
Mas informacion
Pregunta de encuesta

¢Recuerdas haber = visto w unanunciode w = [Nombre de tu pagina]

online o en un dispositivo movil durante los ultimos dos dias?

Vista previa de la encuesta

9 Facebook quiere conocer tu opinion

¢Recuerdas haber visto un anuncio de [Nombre de tu
pagina] online o en un dispositivo mavil durante los

dltimos dos dias?

No estoy seguro




Informes
comparativos

IIIIIIIIIIIII



Informes

Trafico a web - Plomeros- RM
Tu costo por clics en el enlace es un 14% mas bajo que el de conjuntos de anuncios similares
astando menos en tus conjuntos de anuncios para alcanzar los objetivos de la campaiia en

Si el costo por clics en el enlace es menor, significa que estas ga
imilares en la categoria Household Goods-nonDurable. Editar categoria

comparacion con conjuntos de anuncios similares de negocios s

Tu costo por clics en el enlace comparado con el de conjuntos de anuncios similares de negocios

: s It
Este conjunto de Conjuntos d COMO:& o
anuncios anuncios similare... $20,00 1 S
$16,98 $19,78
Incluye datos de
§ $15,00
230 conjuntos de
anuncios de
negocios como el
tuyo $10,00
Costo por clics en el enlace de este conjunto $5,00
de anuncios en comparacion con la
mediana de costo por clics en el enlace de
conjuntos de anuncios mmlarc; run by your $0,00
peers 4 de sep 5de sep 8 de sep 10 de sep 12 de sep
Mas informacion
B Este conjunto de anuncios B Conjuntos de anuncios similares de negocios como el tuyo

DIGITAL SCHOOL



Informes

Acciones que puedes realizar

Combinar 2 conjuntos de anuncios similares

2 de tus conjuntos de anuncios tienen objetivos o contenidos similares, pero con diferentes Resuitado potencial
publices. Como resultado, es posible que gasten mas antes de que se optimice su rendimiento. Hasta un 14.9% menos de costo por
Prueba combinar conjuntos de anuncios.Mas informacicn resultado

o

Ver como hacerlo

Permite que nuestro sistema de entrega muestre tus anuncios donde puedan tener un mejor rendimiento

Compara un conjunto de anuncios que usa ubicaciones Advantage+ con uno que usa ubicaciones Resuitado potencial
manuales para ver si puede ayudar a reducir tu costo por resultado Menor costo por resultado

Configurar una prueba

Configurar la AP| de conversiones puede ayudarte a reducir el costo por resultado

La API de conversiones puede ayudarte a reducir los costos al mejorar la segmentacion y el Resultado potencial
rendimiento de los anuncios del pixel Pixel de Vasser cl. Una API de conversiones envia los datos Menor costo por resultado
que ya compartes con tu pixel de Meta a través de una conexion de API. Esto te permite ver cémo
las personas interacttan con tu negocio de maneras gue un pixel por si solo no puede medir, o que
podria disminuir el costo por resultado.

Empezar



Google Ads

Busqueda- Display: Banners y Youtube



Estructura de la campana

Cuenta

Campana Campana

Grupo de Grupo de Grupo de
anuncios anuncios anuncios

. — ——
| PR P & »
Fa 1" L
-

Grupo de
anuncios

——

N P
) NS :

o
A

— |
- = |

.
N 4
1 ~
' -
{

"

.
N 3

enter
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619-209-7547 (\

= 4 Google Ads Todas las campaiias C @ A cumagomaicom T3

Se agoto el saldo - Se agoto o casi agoto su presupuesto. Para garantizar que se sigan publicando sus anuncios, realice un pago para agregar .
1de2 > © SRR 9 R 9 9 GRS ' PRJoamedeD SOLUCIONAR EL PROBLEMA [ DESCARTAR [

Resumen P} Resumen Todo el periodo 25 de agosto de 2019 — 2 de septiembre de 2020
Recomendaciones Y  Estado de la campaiia: Todas; Estado del grupo de anuncios: Todo AGREGAR FILTRO
» Campafas
4+ CAMPANA NUEVA 3 =
* Grupos de anuncios DESCARGAR  COMENTARIOS
, Anunciosy
D extensiones !rﬂ:)resiones - CPC prom Costo .

-

Paginas de destino 0 SOOO SOOO

v

Palabras clave

2 2
» Publicos
, Datos )
demograficos ' L
* Posiciones
» Configuracion 0 0
agosto de 2019 septiembre de 2020

‘ + Mas -
enter
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Planificador de palabras claves

X 4 Google Ads

Plan de palabras clave

@ Se agot6 el saldo - Se agot6 o casi agotd su presupuesto. Para garantizar que se sigan publicando sus anuncios, realice un pago para agregar

> s
Tde2 dinero a su cuenta.

4 Ubicaciones: Argentina Idioma: Espariol Redes de busqueda: Google Ultimos 12 meses agosto de 2019-juliode 2020 ~

Ideas de palabras
clave

Q salud

Ideas agrupadas

Resumen del plan Amplie subisqueda: |+ facil | [+ mediosdesalud | [+ publicacionesdesalud | |+ bienestar | [+ educacion | [ + seguridad
Grupos de
ki Y  Excluirlasideas para adultos AGREGARFILTRO  Se muestran je 396 ideas para palabras clave m

Palabras clave

619-209-7547

1
c 0 ‘ ceullua@gmail.com

SOLUCIONAR EL PROBLEMA B DESCARTAR 3

DESCARGAR IDEAS PARA PALABRAS CLAVE

+ cultura

Oferta de la
: . Oferta de la
Palabra - Porcentaje de parte superior A
Ubicaciones clave (por ¢ Prom. E‘:‘:ﬁ::;zz Competencia impresiones de la pagina padr;elasu%erilt?ar Estado de la cuenta
relevancia del anuncio (intervalo ; pag
: (intervalo alto)
bajo)
~ TUEJS UE pardoras Crave
D nutricion De10Ka 100k Bajo = ARS1.63 ARS10.19
D epidemiologia De1Ka10K Bajo - ARS2.71 ARS4.12
D centro de sal... De10Ka 100k Bajo == ARS4.46 ARS22.50

Defina mejor las palabrascl... X%

EXPANDIR TODO

Conceptos con o sin marca

A v
Non-Brands, ministerio de salud, superintend
Ciencia ) >
nutricion, fisica, medicina
Otros 7

salud sexua

enter
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Remarketing y Publicos Personalizados

REMARKETING PUBLICOS PERSONALIZADOS
| — ra
AGREGAR FILTRO Publicos habilitados « O\ = m i e
Y
| BUSCAR SEGMENTAR COLUMNAS DESCARGAR EXPANDIR
- . Estado de Tamaiio: " Tamano: Tamaiio: campaiia
D Nombre del publico. 4 Tipo suscripcion Red de Blsqueda Tamafio: YouTube Red de Display de Gmail

enter
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Objetivos

Saber hacia donde vamos



el objetivo por el cual se determinaria el éxito de esta campafia @

© o @ @

Consideracion de la marcay el
producto

Ventas Clientes potenciales Trafico del sitio web

o
G <

Reconocimiento y alcance de la
marca

Crear una campana sin la

P i6 icacio g R goon
Emconideapicacion orientacion de un objetivo

enter
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Reconocimiento y alcance de la
marca

P sERtiey YO} 22T A B e e e Caee
Seleccione un tipo de campana &

Display

Publique diferentes tipos de
anuncios en la Web

s]

MR

e

- — Crear una campaia sin la
Promocion de aplicacion

orientacion de un objetivo

Video

Llegue a los usuarios en YouTube y
en la Web para que interactden con
Sus anuncios

enter
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Anunclos

Saber hacia donde vamos



Formatos de video

ANuncios in-stream que se
pueden omitir

ANuncios in-stream que No se
pueden omitir

Anuncios video discovery
Anuncios bumper

Anuncios outstream
Anuncios masthead

3 YouTube

enter
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https://support.google.com/google-ads/answer/2375464

Formatos de video

g T~ o
DIGITAL SCHOOL


https://youtu.be/_ti98A33bG8

Formatos de busqueda responsivos

N

Google Ads Tutorials

Crear anuncios de busqueda adaptables

enter
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http://www.youtube.com/watch?v=xcGZJw7ccqQ

Formatos de busqueda responsivos

Responsive display ads

@ Responsive display ads

Headlines

enter
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Formatos de busqueda responsivos

.
i
' 4

v ° 20% off all
onesies

Up to size 12 available
Stylish and eco-friendly
s clothes that kids love °

r e

Shop My Happy
Clothes and find |

a variety of high

Fashionable, high-quality

children’s clothing crafted
- from sustainable fabrics
quality children's

clothes

enter
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