


Comunicación Digital Electoral
Módulo III

Bienvenidos al curso de



Temas Módulo 3

Publicidad digital en campaña electoral

1. Paso a paso para armar una campaña en redes sociales.

2.  Qué es la biblioteca de anuncios y Google Ads Transparency, y por qué es tan 

importante en política.

3.  Cómo medir el impacto de una campaña digital.



Plataformas claves

Segmentación por intereses y 
geográfica

Viralidad | Uso orgánico Instalación de agenda | Tono 
político
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AUDIENCIAS & SEGMENTACIÓN

https://www-theguardian-com.translate.goog/news/2018/may/06/cambridge-analytica-how-turn-clicks-into-votes-christopher-wylie?_x_tr_sl=en&_x_tr_tl=es&_x_tr_hl=es&_x_tr_pto=tc


CAMPAÑAS DIGITALES BASADAS EN RS

📱 Campaña digital basada en redes sociales 

● Su estructura se apoyó en influencers libertarios, creadores de contenido y militantes digitales 

espontáneos.

● Prioridad absoluta en TikTok, Instagram y YouTube Shorts con contenidos breves, virales y 

emocionalmente cargados.

● Memes, frases cortas y confrontaciones públicas con figuras políticas, todo amplificado en redes.

󰰁 Segmentación desde lo orgánico

● A diferencia de otras campañas que invierten fuerte en paid media, Milei apostó al crecimiento 

orgánico con mensajes que conectaban con el “sentir” del votante joven, precarizado o decepcionado 

con la política.

● Reforzó su base con streamings, entrevistas en medios alternativos y canales de YouTube libertarios.

📊 Presencia territorial mínima, pero simbólica

No hizo grandes actos ni recorridas masivas como otros candidatos, pero sí participaciones muy 

mediáticas que eran luego capitalizadas en digital (como su irrupción en los debates o sus arengas 

públicas).

🦾 Mensaje simple, directo y repetido

● Su eslogan “La casta tiene miedo” y su idea de cerrar el Banco Central se volvieron símbolos 

emocionales.

● Busco instalar ideas fuertes y fáciles de recordar.



CAMPAÑAS DIGITALES INTEGRADAS CON PAUTA



CUENTA PUBLICITARIA

FACEBOOK BUSINESS



CONFIGURACIÓN DE LA CUENTA PUBLICITARIA

FACEBOOK BUSINESS



Administrador de anuncios



Descargos de responsabilidad 
Para vincular las cuentas publicitarias:

● Ve a tu página. Si la página se administra en el administrador comercial, tienes que acceder 

a ella desde allí para completar el resto de los pasos.

● Haz clic en Configuración.

●

https://business.facebook.com/


Descargos de responsabilidad 
Para vincular las cuentas publicitarias:

● En Administrar los descargos de responsabilidad, selecciona el descargo de 

responsabilidad que quieras vincular y haz clic en Vincular cuenta publicitaria.



Comunicación política



Comunicación política



Facebook Ads
Facebook - Instagram



Facebook Ads

Es la plataforma publicitaria de Facebook que permite 
a través de los comportamientos de los usuarios en sus 
productos ofrecer la información para exponerlos a 
anuncios.

https://youtu.be/N96gVO_tGVc?list=PLMwjnwqWiTVohpBT-AmcxfM6cs18E74DT


Biblioteca de anuncios
Preparación de la campaña







https://www.facebook.com/ads/library/?active_status=all&ad_type=political_and_issue_ads&country=AR&view_all_page_id=111616808684669&sort_data[direction]=desc&sort_data[mode]=relevancy_monthly_grouped&search_type=page&media_type=all


Conversiones



Funnel de conversión
Tema 1



Funnel de conversión
Tema 1



Funnel de conversión
Tema 1



Funnel de conversión
Tema 1



Funnel de conversión
Tema 1



Funnel de conversión
Tema 1



Funnel de conversión
Unidad 5 – Medición de impacto y monitoreo de datos

Salud pública
Padres con niños pequeños (1-2 años)
Padres con hijos en la primera etapa 
escolar (6-8 años)
Padres con hijos en edad preescolar 
(3-5 años)
Padres con hijos preadolescentes (09-12 
años)
Padres con hijos adolescentes (13-17 
años)
Seguridad ciudadana
Police
Polícia Federal - PF
Polícia Militar



Funnel de conversión
Tema 1



Públicos

Tema 2



PÚBLICOS PERSONALIZADOS

Públicos



PÚBLICOS PERSONALIZADOS

Públicos



PÚBLICOS SIMILAR

Públicos



Audience Insight



COMPARACIÓN DE AUDIENCIAS



Experimentos



ENCUESTAS RECORDACIÓN DE MARCA



ENCUESTAS RECORDACIÓN DE MARCA



Informes 
comparativos



Informes



Informes



Google Ads
Búsqueda- Display: Banners y Youtube



Estructura de la campaña





Planificador de palabras claves



Remarketing y Públicos Personalizados



Objetivos
Saber hacia dónde vamos







Anuncios
Saber hacia dónde vamos



● Anuncios in-stream que se 
pueden omitir

● Anuncios in-stream que no se 
pueden omitir

● Anuncios video discovery
● Anuncios bumper
● Anuncios outstream
● Anuncios masthead

Formatos de video

https://support.google.com/google-ads/answer/2375464


Formatos de video

https://youtu.be/_ti98A33bG8


Formatos de búsqueda responsivos

http://www.youtube.com/watch?v=xcGZJw7ccqQ


Formatos de búsqueda responsivos



Formatos de búsqueda responsivos



¡Gracias!
@ullua_cecilia


